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TEHNOLOSKI NAPREDAK MEDIJA
KAO PREDUSLOV VISEZNACNOSTI

SaZetak: Buduci da mediji predstavljaju posrednike u meduljudskoj komunikaciji,
premrezuju svet i uti€u na to da se vreme i prostor dozivljavaju asinhrono, jedan od
zadataka savremenog novinarstva i teorije medija je i da izu€ava specificnu medijsku
stvarnost i medijski diskurs kojim se plasiraju odredena, ¢esto poZeljna znacenja, uti-
¢u¢i na misljenje, stavove i ponasanje ljudi. Tehnoloski i medijski pismena publika
sve je zahtevnija u pogledu analize dogadaja, druStvenih kretanja i previranja, te se
od savremenog novinara oc¢ekuje da bude i tumac i eksplikator aktuelnih i drustveno
znacajnih tema. Medutim, vreme u kojem je infotejment novinarstvo dominantan oblik
novinarskog izrazavanja a mediji deo jedne konglomeratsko-kapitalisticke masinerije
koja informaciju tretira kao robu, doslo je do prenaglasavanja zabavne funkcije medija
naustrb informativne i edukativne. Izvestavanje u novom medijskom poretku se odvija
po konceptu fabula rasa (prazna prica), koji podrazumeva nagomilavanje slika i obilje
informacija prilikom ¢ije se transmisije ne pruzaju odgovori na pitanje ,,zasto se ne-
Sto desilo* ve¢ iskljucivo na pitanje ,,kako se nesto desilo”. Digitalno medijsko doba
uslovilo je rapidan protok ogromne koli¢ine informacija, dovelo do difuzije znacenja i
viSestruko uvecalo broj medija.

Kljuéne reéi: medijska stvarnost, informativna mecava, simulacija, digitalno doba,
informacija, znacenje

1. Uvod

Savremeni nacin zivota, karakteristican narocito za drugu polovinu XX veka,
do koga je doslo tehnoloskim inovacijama kako u medijskoj tako i u drugim drus-
tvenim sferama, uslovio je razvoj ,,digitalne kulture* koja je ubrzala protok informa-
cija i premrezila svet spletom telekomunikacionih snopova i signala. Pojava novih
medija i novih nac¢ina komunikacije zasluzuju najveéu paznju u izu¢avanju uzro-
ka transformacije covekovog nac¢ina zivota i njegovog habitusa. Sa izradom trece
generacije kompjutera i korisnickog interfejsa koji je doprineo masovnoj upotrebi
personalnih racunara popularizovan je jedan revolucionaran nacin ljudske komuni-
kacije — komuniciranje putem interneta u tzv. virtuelnom prostoru.' Eksponencijalna

'"Termin virtuelni prostor ili sajberspejs (cyberspace) prvi put je upotrebio pisac nau¢ne fantastike Vilijam
Gibson u noveli ,,Burning Chrome* iz 1982. da bi ovaj koncept razradio u romanu ,,Neuromanser® iz
1984. ¢ime je 80-ih godina XX veka inaugurisao novi podzanr u nau¢noj fantastici nazvan sajberpank
(engl. cyberpunk) koji prikazuje svet buduénosti u kojem dominiraju tehnologija, mediji i informacije.
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vremena u kojima se napredak medijskih tehnologija meri mesecima dovela su do
krize tradicionalnih medija (Stampa, radio, televizija).?

Ovo je ,,epoha opste dostupnog sajberporna, informatickog zagusenja i opadanja ili
nestajanja nekih tradicionalnih medija“ (Brigs, Kobli 2005: 276).

Kao i svaki drugi tekst, i medijski tekst predstavlja poruku sa odredenim znace-
njem?, koju prema odredenom kodu poSiljalac upucuje primaocu posredstvom odre-
denog kanala komuniciranja. Medutim, medijski tekst predstavlja izuzetno slozenu
i slojevitu poruku koja nosi neke znacajne informacije. To znaci da se informacija
(izvesna koliCina znacenja) realizuje u odredenoj strukturalnoj organizaciji jezika,
a da se smisao prenosi medijskim diskursom. Pre svega, struktura medijskog teksta
je ,,opalescentna“, njegova znacenja se presijavaju u zavisnosti od datog konteksta.
Za razliku od knjizevnog dela koje u sebi sadrzi mesta nedore¢enosti zbog ¢ega se u
procesu Citanja ono nuzno upotpunjuje, medijski tekst je u ,,kolektivnom procesu‘
citanja konkretizovan, a znacenja su nametnuta.

U medijskoj reprezentaciji stvarnosti, u kojoj se medijski tekst tretira po prin-
cipu trzisne ekonomije kao roba, vazi pravilo pseudoindividualizacije. Ovo pravilo
podrazumeva proizvodnju i distribuciju informacija za ,,Siroke narodne mase* pod
laznom maskom individualizacije — proizvodnje sadrzaja za pojedince. Napredak
medija uslovljen tehnoloskim inovacijama u medijskoj sferi doveo je do paradoksa.
S jedne strane digitalno doba je prouzrokovalo nastajanje hipersfere — kulture nepre-
kidnog strujanja informacija, umrezilo privrede razli¢itih zemalja, rapidno povecalo
brzinu protoka informacija i pospesilo njihovu dostupnost. Ono je umnogome olak-
Salo komunikaciju, trgovinu i pruzilo pojedincu mo¢ da se gotovo trenutno poveze
sa bilo kim, bilo gde u svetu kao nikada pre u istoriji telekomunikacionih sistema. Sa
druge strane, sa postepenim napretkom medija ubrzavan je protok informacija, koji
je kulminirao pojavom web novinarstva, izazvavsi informativno zaguSenje u me-
dijskoj trci za ekskluzivnoscu koja je dovela do viseznaénosti medijske poruke, de-
zorijentisanosti auditorijuma, stvaranja medijskog spektakla, kojim se Cesto skrece
paznja sa sustinskih pitanja, te uti¢uci negativno na dinamiku kolektivnog pamcenja.

Pored teorijskih okvira koje ¢emo ponuditi u radu, od velikog znacaja ¢e biti i
navodenje primera iz prakse medijskog izvesStavanja kako bismo potkrepili teorijske
stavove 1 iskaze. Teza ovog rada je da klasi¢ni (mejnstrim mediji) u koje se ubra-
jaju: Stampa, radio i televizija imaju deskriptivni karakter, odnosno da izvestavaju
0 pojavama, licnostima i dogadajima jednostrano odgovarajuci na pitanje ,,kako se
nesto desilo®. Za razliku od mejnstrim medija, alternativni nacini informisanja pu-

2 Pod tradicionalnim medijima podrazumevamo novine, radio i televiziju kod kojih je prilikom
distribucije medijskih sadrzaja zastupljena jednosmerna komunikacija. Teoreticari medija smatraju da
je komunikacija u njima jednosmerna, jer korisnici ne uticu direktno na sadrzaj i formu, ve¢ mogu
naknadno reagovati pismima i telefonskim pozivima.

3 ZnaCenje definiSemo u semioloskom smislu kao ono po ¢emu neki predmet, dogadaj ili postupak
nesto znaci, $to je bitna komponenta ljudskog delovanja. Znacenje jednog dela, postupka ili dogadaja
nije identi¢no s njegovom egzistencijom, dato$¢u i pojavnos$cu. Ono je nesto unutra$nje, skriveno,
neocigledno — $to tek treba pronaci, otkriti, dokuditi. Utvrdivanje znacenja znaka je dinamicki proces:
»Znak je upravo ono $to se moze tumaciti (Eko 1989: 177).
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tem interaktivnih veb portala nude odgovor na pitanje ,,zasto se nesto desilo“ 1 ,,Sta
dalje ekspliciraju¢i dogadaj, izvestavajuéi o obe strane price i sluzeci se visokim
stepenom analiti¢nosti.

Uporednom analizom izvestavanja alternativnih veb medija u Srbiji, Pescani-
ka, Istinomera 1 Telepromptera i onlajn izdanja dnevnih listova Politika, Blic i Ku-
rir o slucaju plagiranja doktorata ministra unutrasnjih poslova Nebojse Stefanovica
autori ¢e pokusati da utvrde koji od navedenih medija je izveStavao podrobnije i
analiti¢nije, a koji je pribegao konceptu fabula rasa.

Svedoci smo Cinjenice da je u eri tehnokratije dovoljno imati pristup internetu,
bazi¢no informaticko znanje i nalog na jednom od mnogobrojnih sredstava za objav-
ljivanje sadrzaja, poput blogova, drustvenih mreza i sve popularnijih alternativnih
interaktivnih portala, da bismo ucestvovali u javnom komuniciranju kreiranjem i
objavljivanjem znacenja poruke.

Teza Endija Vorhola, najve¢eg umetnika pop-arta dvadesetog veka, da ¢e ,,u
buduénosti svako imati svojih 15 minuta slave®, potvrda je medijske upotrebe ljudi.
Ali zal za istinskim veli¢inama poceo je mnogo ranije: jos u [ veku nove ere Pseudo
Longin u delu ,,0 uzvisenom* jadikuje:

,,Cudim se, a to se dogada uopste mnogima, da u nase vreme zive doduse neobicno
sposobni ljudi u govornistvu te iskusni u raspravljanju o politici te oStroumni i spre-
mni, a i zaista skloni slatkim re¢ima, ali se ipak ne radaju ili samo retko stvaraoci spo-
sobni za uzviseno i veli¢anstveno. Toliko je opsta jalovost u govornistvu i knjizevnosti
koja prati naSe vreme.* (Pseudo Longin 1980: XLIV)

Da li se iSta za dve hiljade godina promenilo? Ili je degradacija postala jo$ uoc¢-
ljivija, zahvaljujué¢i medijima koji te lazne veli¢ine — celetoide, stalno drze u fokusu?

»Danas je i u Srbiji sve vise takozvanih celetoida, obi¢nih ljudi koji u kratkom periodu
dostizu status medijskih liénosti. (...) Celetoidi predstavljaju osobe koje imaju medij-
sku paznju jedan dan, a ve¢ sutra su zaboravljene. Oni podsecaju na zvezde, ali se ne
mogu nazvati zvezdama.“ (Vukadinovi¢ 2013: 170-171).

Uloga medija kljucna je u kreiranju i ocuvanju, kako demokratskog drustva,
tako 1 demokratske svesti. Samim tim, zahtev za plasiranjem potpunih i analiti¢nih
informacija, prirodan je, kao odgovor na zahteve javnosti za odgovornos¢u prema
istini. Koncept gradanskog novinarstva* u svojoj osnovi propagira demokrati¢nost,
medutim, gradansko ili participativno novinarstvo ima i po koje negativne strane.
Naime, internet prostor se moze odrediti i kao preslobodno mesto u kojem ne postoje
posledice i odgovornost za pogresno iznesenu informaciju. Drugo pitanje koje se
postavlja je 1 u kojoj meri su gradani stru¢ni, obuceni i kompetentni za izvestavanje
o pojedinim dogadajima, dok bi se tre¢e pitanje moglo odnositi na kredibilitet izvora

4 ,Gradansko novinarstvo je koncept modernog doba koji podrazumeva aktivno u€estvovanje gradana
u prikupljanju, kreiranju, analiziranju i Sirenju informacija. Na engleskom jeziku postoji nekoliko
razli¢itih naziva za gradansko novinarstvo: citizen, participatory, peoples ili grassroots journalism.*
(Bogdanovi¢ 2013: 71). Ekspanziji gradanskog novinarstva narocito je doprineo stravi¢an dogadaj
rusenja Kula bliznakinja 11. septembra u SAD. Internet je bio preplavljen materijalom ocevidaca —
snimcima i fotografijama kao i komentarima prisutnih na licu mesta.
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i relevantnost informacija. Stoga, moze se zakljuciti da se priroda medija usled na-
pretka medijske tehnologije menja, te u tom smislu americ¢ka profesorka novinarstva
i komunikologije Barbi Zelizer objasnjava:

,Danas je tesko odrediti ko se moZe smatrati novinarom i §ta se moze smatrati novi-
narstvom. (Zelizer 2004: 23).

Zbog toga, iako se na druStvenim mrezama oglasavaju i eksperti, uloga profe-
sionalnih novinara ¢ija je duznost da provere svaku informaciju i imaju barem dva
nezavisna izvora, ostaje nezamenljiva.

2. Fikcionalni realizam

Nije samo sloboda pojedinca, uslovljena tehnoloskim inovacijama, da plasira
informacije ugrozila na¢in na koji se tumaci neki dogadaj. Paradoksalno, ali potiski-
vanju znacaja znac¢enja medijskih sadrzaja, doprinela je i estetizacija medija. Nova
medijska realnost je esteticna i prividna u mnogo vecoj meri nego ikada u istoriji.
To je Culnost bez saznanja, kaleidoskopske slike u kojima se uziva, ali koje vode ka
gubljenju granica izmedu virtuelnog i stvarnog sveta. Usvajanjem sintagme ,,prozor
u svet* realnost smo pomesali s prividom.

»Jedan argument jeste da se mediji ponasSaju kao ’prozor u svet’, tako da , kada deca
gledaju, recimo, Duska Dugouska, ona veruju da negde zaista postoji zec koji prica i
koji gricka Sargarepe dok ga smesni mali Covek sa puskom po imenu Elmer neumorno
lovi, ili mozda veruju da ti likovi zive u unutrasnjosti televizora.* (Dzajls 2010: 176).

Upravo je preobilje svakodnevnih informacija o nekom dogadaju, a u medij-
skoj trci za ekskluzivnoséu, dovelo i do viSeznacnosti jedne poruke ili jednog doga-
daja, dezorijentisanosti auditorijuma i stvaranja medijskog spektakla, kojim se ¢esto
skrece paznja sa sustinskih problema i pitanja.

Mediji poseduju:

,--.mo¢ da na odredene nacine predstave svet. I ba§ zato §to postoji toliko mnogo

razli¢itih i suprotnih nacina na koje se znacenje sveta moze izgraditi, od sustinske je

vaznosti $ta se i ko se izostavlja i kako se predstavljaju stvari, ljudi, dogadaji i odnosi.*
(Stuart Hall, 1986).

Pojam ,,mimesis* (grcki mimos; latinski imitatio) oznacava ,,oponasanje®, od-
nosno ,,podrazavanje* i jedan je od centralnih pojmova evropske knjizevnoteorijske
tradicije. Jos$ od antickog doba pomoc¢u mimezisa ili mimeze objasnjava se nacin na
koji umetnost gradi i prenosi svoja znacenja. Posle vise od dve hiljade godina stiglo
se do shvatanja da je ovo prikazivanje stvarnosti sredstvima umetnosti fikcionalno,
odnosno da je umetnicka stvarnost sli¢na realnom svetu, ali nije ista. Medutim, kada
je re¢ o medijima, od njih se oCekuje realno prikazivanje stvarnosti, barem u infor-
mativnom programu, $to je zapravo pretezak zadatak. Medijski prizori nisu pogled
kroz prozor, a korisnici to ¢esto previdaju, uvereni da gledaju STVARNOST.
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Tehnoloski razvoj medija nije samo omogucio razvoj novih izrazajnih sredsta-
va vec je 1 ubrzao proces proizvodnje imaginarnog. Upravo zbog toga moze se reci
da mediji reprezentuju stvarnost, a ne prezentuju. Oni selektuju i oblikuju informa-
cije, konstruisu znacenja.

,,Zivimo doba imaginacije, u kome sva nekadasnja realnost, tehnicki-pojmovno ispo-
sredovana do same granice moguceg iskustva, i gotovo sasvim iS¢ezla u imaginarnim
¢ulnim pojavama, biva pretvorena u privid kao egzistenciju.” (Vuksanovi¢ 2007: 59).

2.1. ,,Fabula rasa* princip

Teznja za raznorodnim TV programom, Sarene naslovnice dnevnih listova, ve-
seli dzinglovi ispraznih radio programa, kao i animirani graficki dizajn veb-portala
vode ka medijskom larpurlartizmu, u kome dizajn odnosno ,,pakovanje pobeduje
informaciju. Doba cetvrte tehnoloske revolucije’ iznedrilo je medijski koncept fa-
bula rasa (prazna pric¢a), model nagomilavanja slika i obilja informacija prilikom
¢ije se transmisije ne pruzaju odgovori na pitanja ,,zasto se nesto desilo i Sta dalje*
ve¢ iskljucivo na pitanje ,,kako se nesto desilo*. Time je deskriptivna uloga medi-
ja pobedila istrazivacko novinarstvo, a informativna meéava® dovela do zaguSenja
medijskih kanala uticuéi negativno na dinamiku kolektivnog paméenja. Auditorijum
izlozen informativnoj mecavi iz tog razloga ne ume da protumaci svakodnevne doga-
daje cime se stvara iskrivljena slika realnosti, a mediji vise predstavljaju imaginaciju
nego stvarnost nude¢i senzacije i simulakrum.

Informativni program se povlaci pred zabavnim, pri ¢emu mediji neguju pri-
vid u svakom smislu, poput onog koji nudi ki¢ — umetnost srece za Siroke mase. Sa
medijima se dogada upravo ono $to je ve¢ obezvredilo veliki deo stvaralastva, §to je
zapazio Spanski filozof Hose Ortega i Gaset piSuci o ,,dehumanizaciji umetnosti‘‘ jos
1925. godine, a istakao esteticar Mario Perniola:

,Umetnost je postala nesto odmah do igara i maltene do sporta, a ceo Zapad kao da je
usSao u fazu detinjarija.” (Perniola 2005: 48).

Do korisnika stize isuviSe informacija i slika koje oni ne uspevaju da obrade
tako Sto ¢e razumevati znaCenja. Umesto toga prihvataju gotove, ideoloski usmerene
direktive, koje im pomazu da se orijentisu u svetu koji se neprekidno menja — svetu
kaleidoskopa.

> Ovde se prvenstveno misli na komunikaciju, produkciju i distribuciju sadrzaja kori$¢enjem racunara.
Prva tehnoloska revolucija desila se otkricem Stamparske prese, 1450. godine. Druga tehnoloska
revolucija desila se pronalaskom vizuelnog, semafor telegrafa 1791. u Francuskoj. Tre¢a tehnoloska
revolucija se odnosi na otkri¢e elektronskih medija, pre svega radija 1906. godine, kada je kanadski
naucnik Redzinald Fesenden izvrSio prvi prenos zvuka koji bi mogao da se smatra emitovanjem, a
potom i na otkrice televizije 1925. kada je Dzon Ledzi Berd izvr$io prvi prenos slike sa potkrovlja u
prizemlje svoje kuce. Najzad, Cetvrta tehnoloska revolucija se odnosi na digitalno doba koje zapocelo
1989. godine osnivanjem world wide web-a (Wwww).

¢ Ekvivalent ovom izrazu je engleska sintagma information overload, koja podrazumeva covekovu
nesposobnost da iz ogromne koli¢ine informacija izvuce potrebno znanje.
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Postmoderna nas oslobada od robovanja utopijskim ,,velikim pri¢ama‘ koje su
neslavno zavrSavale u svetskim ratovima, koncentracionim logorima i sve savrseni-
jim oruzjima. Umesto toga dobili smo tehnoloski napredniju direktnu komunikaciju
pojedinaca u digitalnom svetu. Ali, nije li i to jo$ jedno lukavstvo da se pojedinac
drzi pod kontrolom? Umesto stvarnosti dobijamo ,,simulacije®, prazne znakove bez
referenci u stvarnosti.

Suvisne i minorne informacije ne predstavljaju nista drugo do masku za vazne,
Cesto kompromitujuce vesti za vladu koje se preobiljem novih, ekskluzivnih i narav-
no, aktuelnih dogadaja potiskuju sa medijske scene. Ukoliko ni trenutno najnapred-
niji oblik Zurnalizma — veb-Zurnalizam ne ponudi kvalitetan sadrzaj, onda su novi
mediji samo tehnoloski naprednija Sarena laza.

Kada u nasSe doba kritikujemo prvenstveno politi¢are zbog govorenja neistine,
moramo se prisetiti da je Platon, u delu ,,Drzava®, opravdavao takozvane ,,korisne
lazi:

,»Ako dakle, ikome dolikuje da laze, onda to pripada vladarima, pa i to jedino na korist

drzave, ukoliko ovoj preti opasnost od spoljnih neprijatelja ili od sopstvenih drzavlja-

na. Svima ostalima laz mora biti zabranjena.” (Platon 2013: 389/b).

Demokratizacija lazi u savremeno doba medijske ekspanzije dovela je do ne-
razlikovanja istine od neistine i stvarnosti od privida. Znacenje je postalo beznacaj-
no. Pobedio je spektakl i simulakrum, svet ,,Alise u zemlji cuda®, nestvarno lep ali
zastraSujuci.

Infotejment novinarstvo’ je postalo dominantan oblik medijskog izrazava-
nja, dok su se mediji pretvorili u zvetke za odrasle. Citava socio-kulturna stvarnost
postala je industrijski reprodukovana zabava, ba$ kao S$to su predvidali Adorno i
Horkhajmer u ,,Dijalektici prosvetiteljstva®, piSuci da je ,.kulturna medijska indu-
strija postala industrija zabave podredena interesima trzista, Sto dalje vodi ka stva-
ranju pasivnih, nekritickih potroSaca®. Kritikujuéi emisije vesti Nil Postman (Neil
Postman) istice:

,,-..da nam one ne prezentuju samo fragmentirane vesti, ve¢ i vesti bez konteksta, bez
posledica, bez vrednosti, te stoga 1 bez osnovne ozbiljnosti, odnosno vesti se predstav-
ljaju iskljucivo kao zabava.” (Fidler 2004: 162).

Novinarstvo u demokratiji XXI veka mozemo da uporedimo sa trziSnom eko-
nomijom gde su vesti roba, a auditorijum potrosaci, gde u informacije (kapital) ulazu
vlasnici medija, izdavaci, oglaSivaci, pa shodno tome i o¢ekuju da jedna medijska
kuca postuje i zastupa njihove interese. Iz ove analogije sledi da savremeno novinar-
stvo mozemo posmatrati kao industriju iza koje Cesto stoje velike korporacije koje u
svom koncernu poseduju medije isklju¢ivo kao sekundaran izvor prihoda tretirajuci
medijski tekst kao robu. Tako tretirani tekstovi bivaju standardizovani, odnosno na-
pisani/emitovani po tabloidnoj matrici, smatra engelski teoreti¢ar medija Dik Heb-
didz:

7 Infotejment novinarstvo je termin skovan od engleskih reéi ,,information“ i ,,entertainment, a
oznacava informativni program dizajniran po principima koji vaze za zabavne i komercijalne emisije.

462



Velibor Petkovi¢, Milan Dojéinovi¢

»Znak ne postoji samo kao deo stvarnosti — on odrazava i prelama drugu stvarnost.
Stoga on moze da iskrivi tu stvarnost ili da joj bude veran, ili moze da je opaZza sa po-
sebne tacke gledista itd. Svaki znak je podlozan merilima ideoloskog vrednovanja...
(Hebdidz kod Bordevic¢ J. 2012: 291).

U doba ,,totalitarnog kapitalizma* i mediji su morali da se uklope, postavsi
veliki bilbord za reklamiranje etabliranih brendova, podlegavsi reklamokratiji i iz-
gubivsi autonomiju u odnosu na oglasivace.

,,Na primer, niko ne govori o redistributivnim ué¢incima nove politicke ekonomije koju
stvaraju drustvene mreze. Toliko smo se navikli na ¢injenicu da su mnoge od usluga
koje koristimo putem Interneta besplatne — od Fejsbuka i Gugla do Gardijana i nacio-
nalne Zeleznice — da to vise 1 ne primecujemo. Naravno, te usluge nisu besplatne; razli-
ka je samo u tome S$to ih ne placéamo novcem, ve¢ svojim podacima — licnim podacima
o navikama, izborima i planovima koje otkrivamo svaki put kada usluge koristimo. Ti
podaci se mogu pretvoriti u novac kroz reklame*.?

Ipak, novi mediji, poput alternativnih portala pruzaju mogucnost za revitaliza-
ciju medija jer ostvaruju zavidne rezultate u pogledu analiti¢nosti, azurnosti i kredi-
bilnosti u odnosu na tradicionalne medije. O alternativnim interaktivnim portalima
bice vise re¢i u poglavljima koja slede.

3. Veb novinarstvo

Prvo internet izdanje Stampanih novina u svetu izradio je americki list Chica-
go Tribune 1992. godine. Do kraja 1995. godine gotovo svaka znacajna TV mreza,
radio stanica i novine imale su izraden veb-sajt. Vec¢ina elektronskih medija je na
svojim sajtovima nudila mesavinu promotivnog materijala programskih Sema i sadr-
7aja, vesti, kao i ogranicen izbor audio i video inserata. Radio stanice su otprilike u
isto vreme pocele da nude informacije o svojim programima i digitalne audio inserte
na mrezi. U to vreme veb-sajtovi su bili koris¢eni kao dopuna za njihove emitovane
programe. Sa razvojem kablovskih operatera, koji su nekoliko godina kasnije poceli
da nude relativno jeftin Sirokopojasni pristup mrezi, razvila se i ideja o otvaranju
veb redakcija. Srbiju je Cetvrta medijamorfoza zahvatila sa par godina zakasnjenja
usled gradanskog rata, ali su ubrzo nakon potpisivanja Dejtonskog sporazuma 1995.
godine poceli da se pojavljuju komercijalni internet provajderi.

,U zimu 1996. godine deSavali su se gradanski i studentski protesti, a uz dve radio
stanice 1 par novina internet je bio jo$ jedno mesto sa vestima koje rezimski cenzori
nisu kontrolisali.®

U prvoj deceniji XXI veka pocelo je otvaranje veb redakcija koje su funkci-
onisale kao potpuno novi medij sa novinarima, urednicima, oglasiva¢ima pa ¢ak i
karikaturistima. Od tada je kod nas zapocelo da se praktikuje gradansko novinarstvo

$ Dostupno na linku: http://pescanik.net/digitalna-politika/
° Dostupno na linku: http://www.domen.rs/istorija-srpskog-interneta-od-yu-do-srb/
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koje je nastalo kao odgovor na potrebu za opozicionim medijima i slobodnom misli.
Medutim, u takvoj situaciji gde gradani sami preuzimaju incijativu za re$avanje pro-
blema, postavlja se pitanje gde su profesionalni mediji i zaSto se oni ne bave takvim
temama. Konstantni pritisci na medije i ugrozavanje medijskih sloboda vode ka nji-
hovoj pasivizaciji zbog ¢ega krilatica ,,sedma sila* ima sve manje smisla.

Promisljajuci samu prirodu medija i njihov razvoj uocava se da je sa razvojem
medijskih tehnologija rastao i protok informacija. Pored toga Sto veb-portali kao
nijedan medij do sad nude interaktivnost, multimedijalnost, sadrzaj obogaéen audio
1 video materijalom, dokumentima i transkriptima, Sto sve zajedno doprinosi pove-
¢anju kredibiliteta u odnosu na tradicionalne medije, i u onlajn novinarstvu zbog
,informativne mecave* dolazi do difuzije znacenja. Pritom, novinari zaboravljaju
svoj zadatak: da pomazu publici da od mnostva informacija napravi red. Holandski
komunikolog Mark Deuze u tom pravcu navodi da novinari:

»...umesto da predstavljaju neku vrstu kontrole nad poplavom informacija u javnoj
sferi, danas predstavljaju samo jo$ jedan od mnogobrojnih glasova u javnoj komuni-
kaciji.” (Hermida 2012: 324).

Tome je narocito doprinela gotovo trenutna mogucnost azuriranja sadrzaja,
stvarajuci vrtlog informacija o odredenoj temi i marginalizujuci prioritetne drustve-
ne teme.

,,Nemoguce je i zamisliti da vesti putuju brze i da stizu sa veée udaljenosti. I da ih stize
viSe... Tehnologija je ve¢ nadmasila mastu, $to je evidentno i u na¢inima sortiranja i
distribuciji vesti.“ (Stephens: 29, kod Nede Todorovi¢ 2002: 31).

Odgovor na zagusenje medijskih kanala i svojevrsni gromobran od informa-
tivne mec¢ave mogli bi da budu alternativni interaktivni mediji."® Jedan od uzroka
pojavljivanja sve veéeg broja alternativnih medija na internetu jeste i ¢injenica da
novinarstvo evoluira zajedno sa napretkom drustva i medijskih institucija, kao i me-
njanjem kulturnih obrazaca. O nacinu na koji ¢e pomenuto uticati na novinarsku
profesiju Karolin Marvin tvrdi da nove tehnologije imaju tendenciju da koegzistiraju
s onim starijim, a ne da ih ukidaju (Marvin 1988), pa se od interaktivnih alternativ-
nih medija ocekuje da budu svojevrsna dopuna tradicionaloj sferi komunikacije. U
ovakvoj vrsti novinarstva dnevna aktuelnost nije imperativ, a akcenat je na istrazi-
vackom novinarstvu.

Slaba zastupljenost novih medija u odnosu na stare ne treba da nas obeshrabri.
Ni novine, u vreme kada su se pojavile, nisu bile $iroko prihva¢ene zbog nedovoljne
pismenosti stanovnistva. Veb-portali zahtevaju osnovnu tehnolosku pismenost, ali
pruzaju mogucnost interaktivnog odnosa autora i korisnika, ¢ime jacaju medijsku
pismenost i kriticku svest. Novi medijski prostor koji su stvorili alternativni mediji
predstavlja veliki potencijal za razvoj objektivnog onlajn novinarstva, koji bi selek-

10 Alternativni interaktivni mediji predstavljaju onu vrstu internet glasila koja se bazira na kombinaciji
rada novinara profesionalaca i angazovanih gradana, nastali kao odgovor na degradaciju novinarske
profesije usled zahteva kapitalistickog trziSta. Mediji ovog tipa transparentne su vlasnicke i finansijske
strukture.
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cijom drustveno relevantnih dogadaja mogli da se izbore sa uniformnim znacenjem
dogadaja plasiranim putem mejnstrim medija.

Jedan od primera koji ide u prilog ovoj tvrdnji, a koji dokazuje i naSu tezu da
je ljudska potreba za smislenom komunikacijom mogucéa i u multiplikovanoj ,,me-
dijskoj* stvarnosti jeste slucaj plagiranog doktorata Nebojse Stefanovica, aktuelnog
ministra unutra$njih poslova koji je juna 2014. godine bio osumnjicen da je plagirao
svoj doktorski rad, koriste¢i se tehnikom preuzimanja delova ve¢ objavljenih radova
drugih autora, navodec¢i ih kao svoje. Uporednom analizom medijskih veb sadrzaja,
tacnije ¢lanaka i izvestaja o ovoj temi sa tri alternativna interaktivna portala u Srbiji
(Pescanik, Istinomer, Teleprompter) i sa tri onlajn izdanja Stampanih medija (Politi-
ka, Blic, Kurir) dosli smo do zakljucka da je izveStavanje alternativnih medija bilo
objektivnije, nepristrasnije, analiticnije 1 verodostojnije, te da su kori§¢enjem razno-
rodnih izvora dali ravnomeran prostor obema stranama.

Alternativni interaktivni medij Istinomer obraduje ovu temu u tekstovima
,Plagijat ili *izuzetno nauc¢no delo’?*!" (tim Istinomera, objavljen 2. juna 2014. go-
dine), ,,Koliku to biblioteku ima Megatrend?*“!? (tim Istinomera, objavljen 7. juna
2014. godine) i ,,0vo je ’konacna verzija’ Stefanovi¢evog doktorata!*“!* (autor Peda
Popovi¢, objavljen 13. juna 2014. godine). Tekstovi su u potpunosti objektivni i
verodostojni jer su informacije potkrepljene autenti¢cnim dokumentima, odnosno fo-
tografijama i linkovima na kojima moze da se nade kompletna doktorska disertacija.

Pescanik u svojim tekstovima ,,Kako do doktorata? Lako! Slu¢aj Stefanovi¢*!*
(grupa autora, objavljen 3. juna 2014. godine) i ,,Slu¢aj Stefanovi¢ — zatvoren?*!®
(autor Sofija Mandi¢, objavljen 17. juna 2014. godine) ovu temu posmatra kriticki.
U tekstovima su zastupljeni raznorodni izvori, a date su 1 iscrpne informacije o temi.
Takode, u okviru pomenutog teksta ,,Slucaj Stefanovi¢ — zatvoren?* dostupan je i
tekst ,,Predstavke® koji je upuéen ,,Megatrendu‘, u kojem se navode delovi doktorata
koji su plagirani i u kojem se zahteva da se doktorat ponisti.

Teleprompter ovu temu obraduje u tekstu ,,Bruka od drzave! Niko nije nad-
lezan za Stefanovicev plagijat<'® (objavljen 9. jula 2014) koji se zavrSava receni-
com: ,,Ako je jedna drzava nesposobna da ispita jedan obi¢ni doktorski rad, o kakvoj
pravnoj drzavi mi govorimo?‘ kojom pokusSava da podigne kriticku svest ¢italaca 1
pozove ih na akciju.

Najstariji dnevni list u Srbiji Politika obraduje ovaj slucaj u tekstu ,,Plagijat
ministra Stefanovi¢a“!” (autor Danica Popovi¢, objavljen 5. juna 2014. godine). Po-
red toga Sto autorka navodi primere (Cak i broj stranica) prepisanih delova, takode
navodi kako odredenih poglavlja nema, kao i to da istrazivanja koja se navode u sa-

T http://www.istinomer.rs/stav/analize/plagijat-ili-izuzetno-naucno-delo/

12 http://www.istinomer.rs/stav/analize/koliku-biblioteku-ima-megatrend/

13 http://www.istinomer.rs/stav/analize/ovo-je-konacna-verzija-stefanovicevog-doktorata/

14 http://pescanik.net/kako-do-doktorata-lako-slucaj-ministra-stefanovica/

15 http://pescanik.net/slucaj-stefanovic-zatvoren/

16 http://www.teleprompter.rs/bruka-od-drzave-niko-nije-nadlezan-za-stefanovicev-plagijat.html

17 http://www.politika.rs/rubrike/Pogledi-sa-strane/Plagijat-ministra-Stefanovica.lt.html
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drZaju nisu sprovedena, niti se navode u tekstu. Zatim u tekstu ,,Pravno nepostojeci
doktorat*“!® (autor Zoran Ivosevi¢, objavljen 21. juna 2014. godine) autor objasnjava
kako doktorat uopste nije vazedi jer je branjen pred nepotpunom komisijom.

Sto se ti¢e onlajn izdanja tradicionalnih medija, za razliku od izve$tavanja Po-
litike, u Kuriru i Blicu ova tema je obradivana jednostrano, tacnije, samo su pred-
stavnici vlasti komentarisali dogadaj, indirektno i direktno brane¢i Stefanovic¢a. U
tekstu ,,Vuci¢ o Stefanovi¢evom doktoratu: Najgluplje obrazlozenje o plagijatu koje
sam ¢uo“!? (objavljen 3. juna 2014. godine) i ,,Mihajlovi¢eva: Nadam se da je Stefa-
novié postovao etic¢ki kodeks“?° (objavljen 5. juna 2014. godine) politi¢ari iz istog ta-
bora se sluze sintagmom ,,odgovoran ¢ovek®, kao i time, kako su obrazlozenja onih
koji Stefanovica kritikuju ,,najgluplja“ umanjujuci na taj nacin znacaj afere. Blic jeu
slede¢em tekstu o ovoj aferi pod nazivom ,,Nova komisija o doktoratu Stefanovic¢a“?!
(objavljen 16. juna 2014. godine, autor M. Leskovac) ponovo izneo li¢ni stav pre-
mijera Vucica, ne objavljujuéi reci predstavnika nove komisije, ve¢ prenevsi izjavu
zastitnika gradana SaSe Jankovica koju je dao za portal Istinomer.

4. Cetvrta medijamorfoza

Termin medijamorfoza prvi put je upotrebio americki teoreticar medija Rodzer
Fidler 2004. godine u svojoj knjizi Mediamorphosis: Understanding New Media de-
finiSuci je kao slozen proces preplitanja potreba, konkurentskih i politickih pritisaka
i drustvenih i tehnoloskih inovacija. Fidler je u ovoj studiji medija dosao do zakljuc-
ka da se razvoj novih medija desava postupno, kroz transformaciju starih medija, pri
¢emu pojava novog medija ne znaci automatski odbacivanje starih. Prema njemu,
do pojave prve velike medijamorfoze ljudskog sistema komunikacije doslo je sa
pojavom govornog jezika, druga medijamorfoza nastaje otkricem pisma, dok trec¢a
nastaje pronalaskom elektri¢ne struje pocetkom XIX veka. Mi bismo dodali da danas
ve¢ uveliko traje Cetvrta medijamorfoza do koje je doslo najnovijom tehnoloskom
revolucijom — digitalnom. lako je era digitalnog inZenjeringa zapocela sedamdesetih
godina XX veka sa pojavom treé¢e generacije kompjutera i korisni¢kog interfejsa, do
ekspanzije u digitalnoj sferi je doslo u prvoj deceniji XXI veka kada je omasovljena
upotreba Sirokopojasnog kablovskog interneta, a nesto kasnije i bezi¢ne (wireless)
tehnologije. Upravo je ¢etvrta medijamorfoza i digitalizacija drustva uslovila razvoj
digitalnog televizijskog signala i televizije na zahtev (7V on demand) ** i dovela do

% http://www.politika.rs/rubrike/Pogledi-sa-strane/Pravno-nepostojeci-doktorat.1t.html

19 http://www.blic.rs/Vesti/Politika/470592/Vucic-o-Stefanovicevom-doktoratu-Najgluplje-obrazlozenje-o-
plagijatu-koje-sam-cuo

20 http://www.kurir.rs/mihajloviceva-nadam-se-da-je-stefanovic-postovao-eticki-kodeks-
clanak-1405809

2 http://www.blic.rs/Vesti/Drustvo/473711/Nova-komisija-o-doktoratu-Stefanovica

2 Internet televizija koja omogucuje korisnicima da premotavaju program ili da pretrazuju bazu filmova na
odredenom TV kanalu. Termin IPTV (Internet protokol televizija) prvi put je upotrebljen jos 1995. godine.
0Od 1998. godine kompanija ,,Cisko system™ je kupila ovu tehnologiju i od tada zadrzava prava na IPTV znak.
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razvoja onlajn zurnalizma. Sve ove inovacije u medijskoj sferi dovele su i do pome-
ranja ,,prioriteta pismenosti‘“. Ovo znaci da se:

»---pre pojave medija pismenim ¢ovekom smatrao se onaj koji je znao napamet od-
lomke klasi¢nih dela i odlomke iz pesama. Sa pojavom c¢asopisa, radija i televizije
ucenje napamet je sve vise ustupalo mesto razvoju novih vestina. Umesto sticanja
specijalizovanog znanja kroz intenzivno ¢itanje, od ucenika se ocekivalo da steknu
uopsteni pogled na svet kroz ekstenzivno ¢itanje. Naglasak je takode poceo da se po-
mera s ciljanog analiziranja informacija i kritickog misljenja na brzu procenu i obradu
informacija.” (Fidler 2004: 159).

Strahovanja od promene paradigme obrazovanja su pokazatelj neizbeznih pro-
mena koje nam donosi ¢etvrta tehnoloska revolucija i razvoj onlajn novinarstva — a
to je promena percepcije pismenosti i sve veca vaznost digitalnog jezika u drustvu.

Centralna teza Fidlerove studije je da princip medijamorfoze potice od tri kon-
cepta. Prvi koncept je nazvao koevolucijom ili koegzistencijom koji znaci da poja-
va novih medija ne gasi stare. Drugi koncept je nazvao konvergencijom i oznac¢io
ga kao ideju o spajanju, uz transformaciju, razli¢itih tipova medija. I najzad, tre¢i
koncept je naslovio sloZzenost. On se odnosi na to da je ljudski sistem komunikacija
slozen i da su mediji u dinami¢nom, meduzavisnom okruzenju. Dodali bismo jos da
je srz medijamorfoze da svaka tehnoloska inovacija dovodi do reorganizacije medija
uz prilagodavanje najnovijem mediju tako da u medijskoj trci za $to podrobnijim
informacijama koje treba §to pre isporuditi javnosti dolazi do neprestanog strujanja
nemarno filtriranih informacija $to dovodi do viSeznac¢nosti jedne iste vesti pa i do
gubljenja na znacaju samog dogadaja. U tom vrtlogu informacija kojima smo sva-
kodnevno ,,zatrpani* javlja se transformacija znacenja — proces u kome se poruka
pojednostavljuje, pa i iskrivljuje. Tako ¢e znaCenje odaslatih poruka zavisiti od kon-
teksta izvestavanja odredenog medija, a sami mediji se mogu oznaciti kao kreatori
smisla.

,,Svako prikazivanje sadrzi samo jedan deli¢ onoga §to je moglo da se prikaze, te je to,
stoga, samo selektivna apstrakcija. (...) Sve ovo toliko je o€igledno da je vrlo lako
prevideti ¢injenicu da je svako predstavljanje (a) selektivno, (b) ograni¢eno ili kadrira-
no, (c) ,,univokalno® (tj. sa samo jedne pozicije), i da je (d) rezultat mehanicke obrade
ili posredovanja.* (Mek Kvin 2000: 180, 181).

Koliko ,,informativna mecava“ postaje burnija sa napretkom medijske tehno-
logije govori i podatak da je radiju, kao tradicionalnom mediju, trebalo 38 godina da
dostigne broj korisnika od 50 miliona. Televiziji je za to trebalo 13 godina, dok je
internetu bilo potrebno samo cetiri godine.

Posmatraju¢i genezu medija uocava se pravilo neshvatanja nadmo¢i jednog
novog medija u odnosu na stariji. Tridesetih godina XX veka kada je radio bio u us-
ponu, emisije vesti su informacije preuzimale od novina, ne shvatajuéi svoju tehno-
losku prednost u brzini prenosenja vesti u odnosu na Stampu. Iz tog vremena je ostao
zabelezen izraz ,,zvucna novina“ koji najbolje opisuje zakasnelo razumevanje nove
medijske tehnologije. Vrhunac ovog zakasnelog razumevanja je bio uredaj po imenu
,radio-faksimil“ gde su radio talasi koriSc¢eni za slanje vesti, a sam radio aparat je bio

467



Jezik, knjizevnost, znacenje Jezicka istrazivanja

pretec¢a danasnjih Stampaca. Nakon $to je na praznik ,,Noc¢ vestica“ americka radio
stanica ,,CBS* (Columbia Broadcasting System) emitovala kao specijal radio-dramu
,»Rat svetova“ koju je rezirao po istoimenom romanu Herberta DZordza Velsa tada
dvadesetrogodisnji Orson Vels, sa idejom da bude realizovana kao direktan prenos
invazije Marsovaca na Zemlju, (nad)mo¢ radija je bila napokon shvacena s obzirom
na to da je veliki broj ljudi pohrlio da napusti svoje kuce.

4.1. TV slika versus stvarnost

Nakon §to je prvi redovan program televizijskog kanala ,,BBC* bio prekinut
Drugim svetskim ratom, po njegovom zavrSetku 1946. godine ova TV stanica pono-
vo otvara svoj studio i nastavlja sa emitovanjem redovnog programa. [ u to vreme
je auditorijum bio skeptian po pitanju nove medijske tehnologije, pa televizija nije
bila popularna $to zbog visoke cene TV uredaja, $to zbog privrzenosti radio apara-
tu. Dvanaest godina kasnije, 2.000 km od Londona, u Beogradu pocinje sa emito-
vanjem redovnog programa prva jugoslovenska (i srpska) televizijska stanica ,,TV
Beograd®. I u ovom slucaju pravilo neshvatanja nadmoc¢i novog medija u odnosu na
stare ponovo vazi, s obzirom na to da je nas najstariji dnevni list Politika slao vesti
televiziji, a voditelji prvih zabavnih TV emisija bili su radio voditelji. U to vreme je
ponovo skovana interesantna sintagma — ,,kutija sa malim ljudima u sebi‘, koja po-
novo odslikava zakasnelo usvajanje nove medijske tehnologije. Ipak, i u danasnjem
vremenu hipersfere (kultura neprestanog protoka informacija) televizija uspeva da
odrzi korak sa svojim najve¢im suparnikom — internetom.

,,Cak i posle pola veka postojanja televizije i dalje smo intelektualno zate¢eni njenom
naizgled neograni¢enom sposobnoscu da apsorbuje nase vreme i menja nasa shvatanja.
Bez obzira na to koliko je znalci nazivali ,,ogromnom pustarom* ili bezumnim i ko-
rumpirajué¢im uticajem, njene treperave slike niske rezolucije i dalje nas privlace kao
Sto plamen privlaci no¢ne leptire.“ (Fidler 2004: 160).

Ideja da sve viSe postajemo nalik nepismenim plemenskim ljudima okuplje-
nim oko televizijskih aparata koji sluze kao logorske vatre aktuelna je i danas upravo
zbog toga Sto se televizija optuzuje kao najagresivniji medij u prenosenju sadrzaja.
Njena beskontekstnost i fragmentiranost u prenosenju vesti mogu joj samo Skoditi u
trci sa veb novinarstvom. Ipak, rezultat kontinuiranog tehnoloskog napretka medija
je, kako je medijska praksa sa televizijom pokazala, gubitak ,,aure* poruke, odnosno
elementa vaznog u poruci. To proisti¢e otuda $to je na televiziji mogucénost stvaranja
asocijacija gotovo nulte vrednosti jer su nam one ve¢ date. Uzevsi u obzir brzinu
smenjivanja slika (frejmova) kao i to da televizija zaokuplja vise cula, konzument
nema vremena za razmis$ljanje ostajuci hipnotisan videnim. Usudi¢emo se reci da je
savremeni covek pod tako velikim uticajem televizije da je slika preuzela dominaci-
ju nad stvarnoscu.

»Posledica meSanja fantazije i realnosti a Sto pothranjuje beskrajni tok televizijskog
nasilja u mozgu stvara nagomilane slike agresije §to dovodi do toga da i stvarni prizor
nasilja dozivljavamo kao sliku.* (Rot 1994: 282).
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U svetu medija koji ne odrazavaju stvarnost, ve¢ je kreiraju po zelji vlasnika,
vidljivih i nevidljivih, ljudska radoznalost i potreba za stvarnim zivotom, ipak nije
nestala. Paradoksalno, potvrda za to stize nam iz sveta umetnosti. Norveski pisac
Karl Uve Knausgord odlucio je da piSe iskljuc¢ivo memoarsku prozu. Tako je nastala
autobiografija u Sest tomova na 3622 strane, objavljena u Oslu u periodu izmedu
2009. 1 2011. godine. Delo pod provokativnim naslovom ,,Moja borba®, istim pod
kojim je Adolf Hitler objavio svoje zloglasno delo, prodato je u Norveskoj u 500
hiljada primeraka, a ova zemlja ima svega pet miliona stanovnika! Delo je ve¢ pre-
vedeno na vise od 20 jezika, jedna je od naj¢itanijih knjiga na engleskom govornom
podrucju koje obuhvata svet od Velike Britanije do Amerike i Australije. Prvi tom
ovog autobiografskog romana objavljen je na srpskom jeziku u izdanju beogradske
»Lagune® 2015. godine.

Sta nam ovo govori? Nista drugo nego da ljudi Zele da ¢itaju i slusaju istinite
iskaze. Mediji iz ovog primera moraju da izvuku pouku ili ¢e se pretvoriti u opse-
narske, cirkuske Satre. Mozda od svih najve¢u Sansu da budu mediji buduénosti,
najbrzi i najobjektivniji, imaju veb-portali, koji ¢e davati informacije koje se mogu
analizirati, promisljati i donositi zakljucci — sopstvenom glavom.

Strah od novih medija treba prevladati, jer je i pojava Stampane knjige bila pra-
¢ena otporom da ¢e time biti ugrozeno ljudsko pamcenje. A tu je i filozofsko mirenje
sa Cinjenicom da neke stvari, zapravo mnoge, ne zavise od nas.

,,Postoji mnogo dokaza koji ukazuju na to da su nove tehnologije, jednostavno, ne-
ophodne i neizostavne u zivotu savremenog ¢oveka. Najvise zbog toga Sto nude veo-
ma velike tehnicke i ekonomske prednosti u Sirokom opsegu industrijskih delatnosti i
usluga (...) Kao $to je naslutio Harold Inis, u centru tehnoloskog napretka uvek stoje
tehnologije komunikacija.* (Crnobrnja 2010: 283).

5. Zakljugak

Razmatrajuéi specificnu medijsku stvarnost dosli smo do zakljucka da se ,,0aze
spasa‘““ od sveopsteg haosa informacija mogu pronaci u alternativnim interaktivnim
portalima koji neguju kriticku misao i doprinose povecanju kredibiliteta medija.
Analizom medijskih veb sadrzaja o slucaju plagiranog doktorata ministra NebojSe
Stefanovica potvrdili smo tezu da je dominantan princip po kome funkcionisu danas-
nji mejnstrim (tradicionalni) mediji — koncept fabula rasa (prazna prica).

Usudivsi se da nadogradimo tezu o medijamorfozama (transformaciji medija)
koju je postavio americki teoreticar medija Rodzer Fidler jos 1998. godine, a do-
punio je 2004. godine, utvrdili smo da je srz medijamorfoze da svaka tehnoloska
inovacija dovodi do reorganizacije medija uz prilagodavanje najnovijem, tako da u
medijskoj trci za $to podrobnijim informacijama koje treba $to pre isporuciti javnosti
dolazi do neprestanog strujanja nemarno filtriranih informacija. One dovode do vi-
Seznacénosti jedne iste vesti i do gubitka znacaja nekog dogadaja, te da u tom vrtlogu
informacija kojima smo svakodnevno ,,zatrpani dolazi do transformacije znacenja

469



Jezik, knjizevnost, znacenje Jezicka istrazivanja

— procesa u kome se poruka pojednostavljuje, pa i iskrivljuje. Pri tome, zbog obilja
informacija koje pojedinac ne stize da obradi, on Cesto prestaje da razlikuje vazne
informacije od nevaznih, ¢ime neosetno pristaje da bude izmanipulisan. Tu odluku
ne donosi na svesnom nivou, ali odustajanje od tumacenja medijskih sadrzaja je po-
kusaj da se zastiti od ,,bombardovanja ¢ula“ vestima i tako ocuva integritet li¢nosti.

Izvesno je da ¢e u blizoj buduénosti do¢i do transformacije medija, kako zbog
trece faze pravila trideset godina® tako i zbog promene zivotnih navika uslovljenih
tehnoloskim napretkom i ekranizacijom drustva, §to ¢e nesumnjivo ugroziti opsta-
nak tradicionalnih medija. S obzirom na to da je kompanija Majkrosoft (Microsoft)
najnovijim operativnim sistemom Windows 10 prvi put primenila u praksi Holo lens
(hologramsku) tehnologiju®, koja objedinjuje i gledanje televizije i kori$éenja in-
terneta, s pravom se mozemo zapitati da li su hologramski veb-portali pocetak nove
metamorfoze medija.
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TECHNOLOGICAL PROGRESS OF THE MEDIA
AS A PRECONDITION OF AMBIGUITY

Summary

Since the media represent mediators in interpersonal communication, crisscross the world
and influence us to experience time and space asynchronously, one of the tasks of modern
journalism and media theory is to study the specific reality of the media and media discourse
that place certain, often preferred meanings, influencing the opinions, attitudes and beha-
viour of people. The technologically and media-literate audience is all the more demanding
in terms of the analysis of events, social movements and upheavals, and therefore the contem-
porary journalist is expected to be an interpreter and explicator of current and socially impor-
tant topics. However, in the time in which infotainment journalism is the dominant form of
journalistic expression, and the media are a part of a conglomerate-capitalist machinery that
treats information as a commodity, there has been an overemphasis on entertainment func-
tions of the media at the expense of the informative and educational. Reporting in the new
media order is carried out according to the concept fabula rasa (empty talk), which involves
the accumulation of pictures and plenty of information whose transmission does not provide
answers to the question “why something happened* but only to the question “how something
happened”. The age of digital media caused the rapid flow of huge amounts of information,
led to the diffusion of meanings and increased the number of media.
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